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Dagrofa kgber Aarstiderne: vil skabe Danmarks staerkeste
faellesskab for gkologi, lokale varer og hgjkvalitetsprodukter

Dagrofa, en af landets fgrende fgdevarevirksomheder, har i dag underskrevet en kgbsaftale med
Aarstiderne. Kgbet af Aarstiderne er et vigtigt element i koncernens ambition om at vaere de bedste i
Danmark pa lokale varer, gkologi og hgjkvalitetsravarer — specielt pa frugt og grent.

Aarstiderne A/S blev etableret i 1999 af Thomas Harttung og Sgren Ejlersen.

Ved at ggre Aarstiderne til en del af familien, ggr Dagrofa sig klar til sin naeste strategiske fase, som starter 1.
januar 2025. Ambitionen er at styrke positionen som en af landets fgrende fedevarevirksomheder og med
Aarstiderne tilbyde danske kunder i dagligvarehandlen og foodservice endnu flere hgjkvalitetsprodukter,
nemme maltidslgsninger og @ge fokus pa gkologi. Kgbet er betinget af Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens
godkendelse, herefter vil Dagrofa og Aarstiderne i feellesskab satte de strategiske ambitioner for fremtiden.
Om kgbet af Aarstiderne A/S, siger koncernchef i Dagrofa Tomas Pietrangeli:

“Aarstiderne er en helt fantastisk virksomhed, som igennem 25 dr har vaeret Danmarks, ja mdske verdens,
staerkeste frontlgber pd gkologi, lokale kvalitetsprodukter og nemme maltidslgsninger. Jeg er derfor meget
glad for og spaendt pd, at vi fremover skal samarbejde om vores feelles fremtid. Der er et utroligt godt match
mellem vores vaerdier og de ambitioner, vi har for et staerkere og mere baeredygtigt fadevaredanmark. Med
samarbejdet tilfgrer vi en Igftestang og kapacitet for at dge Dagrofas veekst, innovation, digitale
tilstedeveerelse og tilbyde danskerne de bedste madoplevelser hjemme, ude og online.”

De seneste tre ar har Dagrofa med #FremgangSammen-strategien gget markedsandele i detail, styrket
innovationen og samarbejdet med de selvsteendige kebmaend og leverandgrer. Dagrofa forbedrede i 2023
igen deres resultater og ndede henholdsvis 19,4 mia. kr. i omsaetning og 89 mio. kr. i overskud.
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Sgren Ejlersen, en af grundleeggerne af Aarstiderne, fortzeller pa vegne af de nuveerende ejere:

”“Jeg er sa utrolig stolt af den rejse, som Aarstiderne har vaeret pa de sidste 25 dr, og jeg har nydt hver en dag
sammen med alle vores dedikerede medarbejdere. Tiden var nu inde til at tage det naeste skridt og ggre
Aarstidernes produkter og maltidsigsninger tilgaengelige for endnu flere danskere. Vi s@gte den bedste
samarbejdspartner i fodevarebranchen for os, og det er uden tvivl Dagrofa. Her har vi fundet nogen, som
deler vores vision, tilgang til gkologi, kvalitetsf@devarer og vil samarbejdet”.

Ogsa Aarstidernes CEO Heidi Boye glaeder sig til samarbejdet: “Den grgnne agenda er mere aktuel end
nogensinde f@r. Vi er i et marked, hvor forbrugerne efterspagrger grgnne, baeredygtige mdltidslgsning og
dagligt s@ger inspiration til at spise grgnnere. Jeg er overbevist om, at der stadig er masser af potentiale i at
fortsaette med at udvikle og levere granne kvalitetsrdvarer og gode mdltidsl@sninger og der er ingen tvivl om,
at samarbejdet med Dagrofa vil tilfgre os flere kreefter til at Igfte den agenda”.

Dagrofa og Aarstiderne vil udvikle fremtidens madoplevelser

Dagrofa har med detailkaederne MENY, SPAR, Min Kgbmand og Let-Kgb samt Dagrofa Foodservice, Dagrofa
Logistik samt en raekke producentvirksomheder en bred tilstedevaerelse i fgdevarebranchen, hvilket
Aarstiderne nu fremover bliver en del af. Dertil vil de digitale kompetencer og platforme hos Aarstiderne
matche med Dagrofas nuvaerende digitale indsats for bade detail- og foodservicekunder.

Om valget af Aarstiderne uddyber koncernchef i Dagrofa Tomas Pietrangeli:

”Med Aarstiderne som en del af Dagrofa, kan vi forstaerke vores innovationskraft pd madscenen og tilbyde
vores kunder nogle unikke, gkologiske og lokale hgjkvalitetsprodukter. Jeg er overbevist om, at samspillet
mellem kulturen i Aarstiderne og vores made at veaere fadevarevirksomhed pd i Dagrofa kan fostre en hidtil
uset nytaenkning inden for fgdevarer i Danmark. Aarstiderne far med samarbejdet adgang til vores detail- og
foodservicekunder samt en sparringspartner pa bade fadevarer, koncepter og kommercielt. For kunderne vil
Aarstiderne med samarbejdet fortsat veere at finde i landskabet med deres elskede produkter og velkendte
brand, som igennem 25 dr har opbygget en hgj tillid hos danskerne, og det er i dag blandt de stzerkeste og
mest meningsfulde brands i landet.”

Om selve handlen mellem Aarstiderne og Dagrofa, afslutter koncernchefen:

“Dagrofa star i dag, med kgbet af Aarstiderne, endnu staerkere som fgdevarevirksomhed i Danmark. Jeg vil
gerne takke ejerkredsen i Aarstiderne og hele teamet for den tillid, de har vist os igennem hele processen og
vi ser frem til det fremtidige samarbejde. Nu glaeder jeg mig til, at vi, sd snart handlen er godkendt, kan Igfte
slgret for nogle af vores ambitioner for fremtiden.”

Dagrofa kgber Aarstiderne A/S, som har ca. 260 medarbejdere samt rettighederne til brandet. Handlen er
betinget af Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens godkendelse.
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